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Resumo: O presente artigo visa compreender a comunicagdo entre a Fine Art e a
sociedade. A Fine Art € um meio de expressao artistica usualmente presente em museus e
galerias de arte. Trata-se de uma arte sem carater comercial, que representa os sentimentos
de quem a produz. Esse artigo busca trazer uma perspectiva acerca da comunicagdo entre
Fine Art, museu e sociedade, instituida através da etnografia, bem como refletir a falta de
acesso da populacdo a esse meio artistico.
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Abstract: This article aims to understand the communication between Fine Art and
society. Fine Art is a means of artistic expression usually present in museums and art
galleries. It is an art without a commercial character, which represents the feelings of those
who produce it. This article seeks to bring a perspective on the communication between
Fine Art, museum and society, instituted through ethnography, as well as to reflect the
population’s lack of access to this artistic medium.
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1. INTRODUCAO

A cultura Fine Art abrange uma ampla variedade de manifestagdes artisticas que
se estendem aos meios da danca, do teatro, do cinema, da fotografia, da arquitetura, entre
outros. Trata-se de uma cultura caracterizada pela busca de um alto nivel estético, com
obras concebidas para atingir a exceléncia artistica. O rigor qualitativo da Fine Art leva
suas produgdes majoritariamente para museus e galerias de arte, instituigdes que exercem
um papel fundamental na manutengao e preservacao cultural, onde a arte e a sociedade se
encontram.

Perante a importancia da Fine Art enquanto expressao e dos museus e galerias
enquanto disseminadores de arte, surge a necessidade da sociedade em ter pleno acesso a
estes meios. No Brasil, entretanto, a comunicacao entre a populagdo e a Fine Art ¢ falha.
Seja por razdes internas ou socioecondmicas, esse tipo de cultura atinge apenas uma
pequena parcela do pais. Portanto, a investigagdo dos fatores que contribuem com essa
problematica se torna fundamental, tendo em vista a importancia da inclusdo cultural na
sociedade, sobretudo no cenario dos museus e galerias de arte.

Dessa forma, objetiva-se através deste estudo a andlise do panorama de acesso a
cultura Fine Art no Brasil. O proposito inicial do estudo engloba a compreensdo do
conceito de Fine Art, além da abordagem em relagdo a sua difusdo na sociedade. Busca-
se ainda a apresenta¢do de uma pesquisa etnografica feita nos museus e espacos culturais
das cidades de Sao Paulo, Sorocaba e Tatui. A partir dos resultados da etnografia, tem-se

a base para a reflexdo acerca do acesso a cultura Fine Art no Brasil.

2. METODOLOGIA

A abordagem da problematica de acesso a cultura Fine Art no Brasil d& origem a
necessidade de investigagdo do cendrio que abriga tal problema. Compreende-se a
auséncia de um acesso pleno a essa cultura por parte da populagdo brasileira. Nao ha,
entretanto, como afirmar qual € o principal fator que distancia a sociedade da Fine Art.
Quantificar com exatidao a distribui¢do da Fine Art também se torna um desafio, motivo
pelo qual o foco deste estudo € centrado nas instituicdes como museus e centros culturais.

Dentro desse contexto, atuar diretamente nos pontos onde a Fine Art se encontra, em
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contato com ambos, museus e sociedade, oferece uma oportunidade de aprofundamento
de pesquisa.

Por essa razdo, o presente estudo aborda a metodologia de pesquisa etnografica.
Entende-se por pesquisa etnografica ou etnografia, o estudo feito a partir da observagao
direta, compreendida dentro de um periodo pré-determinado, da cultura e dos
comportamentos de um grupo social (UFMG - Universidade Federal de Minas Gerais,
2022). Dentro da etnografia, o pesquisador se utilizara da observagdo como ferramenta
de desenvolvimento das analises, abrangendo conversas e observagdes visuais, como
fotografias, videos e documentos (Gil, 2002).

A visita aos museus de Sdo Paulo, caracterizado por ser um dos maiores polos de
concentracdo de cultura Fine Art do pais, apresenta-se como uma possibilidade de
observagdao em larga escala do comportamento de museus e visitantes em relagdo ao
acesso a essas instituicoes. Além disso, a visita a museus e centros culturais estabelecidos
em cidades menores permite a compara¢do com as grandes cidades, ampliando as
informagdes de pesquisa.

Portanto, a pesquisa etnografica foi realizada nas cidades de Sao Paulo, Sorocaba

e Tatui, nos museus:

. MASP - SP;

. Instituto Moreira Salles - SP;
. MACS - Sorocaba; * Museu Paulo Setubal - Tatui;
. Centro Cultural - Tatui.

A visita aos museus ocorreu no periodo entre segunda e sexta-feira, durante o més
de janeiro de 2024. A escolha se deu de modo a captar o cenario dos museus em dias
comuns. Salienta-se que houveram visitas pontuais aos fins de semana, realizadas apenas
para fins de comparacao e desenvolvimento de uma base mais solida de informacdes.

O objetivo central da pesquisa € a coleta de informacdes através da observagao e
interacdo com as pessoas presentes nas institui¢des, de modo a coletar uma ampla gama
de dados qualitativos. O tempo médio de visita em cada local foi de cerca de duas horas,
variando conforme a quantidade de pessoas e a viabilidade de obteng¢ao das informacdes.

Dentro dos espagos, foi escolhida uma obra ou exposicao Fine Art, por onde as integrantes
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circularam observando a quantidade de pessoas e seus comportamentos diante das obras
expostas. Ainda sobre a abordagem, em termos de dialogos com visitantes e funciondarios
dos museus, foi escolhida uma forma que se adaptasse as duas integrantes. As conversas
ocorreram objetivando a coleta de informagdes como a frequéncia de visitas a institui¢do
e o entendimento sobre Fine Art.

Como método de registro, optou-se pelo registro fotografico como forma de
complementar as observagoes, além da producao de anotagdes escritas. Torna-se valido
ressaltar que por se tratar de uma analise de carater investigativo aplicada durante o

periodo constatado de um més, os resultados foram correspondentes a esse periodo.

3. CULTURA FINE ART

Para a melhor compreensio do acesso a cultura Fine Art no Brasil, ¢
imprescindivel o entendimento de seus ideais tedricos. A Fine Art ¢ alvo de multiplas
interpretagdes e abrange diferentes perspectivas, analisadas pelas visdes de tedricos,

criticos e artistas. Em seu sentido mais classico, a Fine Art se refere as Belas Artes:

Fine Art [...] esta associado as artes plasticas e a busca de uma harmonia visual
realizada com maestria técnica. Quando o termo surgiu, era ligado a nobreza
que separava as artes entre artes aplicadas (ou secundarias) e as Belas Artes,
que seriam técnicas mais sofisticadas e que buscam um ideal de beleza formal

exclusivamente contemplativo. (Bittencourt, 2017, p.40)

Para além do sentido mais classico do conceito, pode-se definir Fine Art como um
meio de expressao artistica que, acima das preocupagdes formais, reflete o impulso
emocional do artista, seus questionamentos e construgdes nao-formais (Bittencourt,
2017). Trata-se de um meio de expressao de ideias unicas, que quando aplicadas ao meio
artistico se tornam versateis. Dessa maneira, ¢ possivel atribuir essa cultura a diferentes
meios de expressao, ligados a visdo de mundo do artista através de esculturas, pinturas,
fotografias, entre outros.

Ademais, apesar da possibilidade de comercializagdo enquanto obra de arte, a Fine
Art ndo possui carater comercial. Em outros termos, seu processo de criagdo nao

manifesta ideais de venda de um produto ou de uma ideia. O principal objetivo da
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producdo de Fine Art ¢ a ligagdo com o conceito do proprio artista, sem a preocupagao

em atingir um objetivo externo (Bittencourt, 2017).

4. DIFICULDADES DE ACESSO A FINE ART NO BRASIL

Diante de um pais culturalmente vasto como o Brasil, os museus exercem um
importante papel no que se diz respeito a manutengdo e valorizacdo da cultura. Essas
institui¢des garantem que o patrimonio cultural brasileiro seja preservado. E justamente
dentro desses espacos que a Fine Art se encontra, distribuida também entre galerias de
arte ¢ em menor escala entre centros culturais. Isso implica no fato de que parte da
inclusdo cultural do pais se apoia nessas institui¢des. Dessa forma, compreende-se que a
populacao necessita do acesso pleno a cultura.

No Brasil, a procura por museus ¢ baixa. De acordo com a pesquisa de habitos
culturais levantada pelo Datafolha e pela Fundagdo Itau em 2023, dos entrevistados,
apenas 19% foram a centros culturais e 12% foram a museus no mesmo ano (Fundacao
Itat e Datafolha, 2023).

Os fatores que implicam nessa demanda de procura pela cultura no pais sdo
variados, passando por situagdes internas e alcangando a sociedade brasileira por meio de
fatores socioecondmicos.

A maneira como os museus se comunicam com a sociedade passa a ideia de
dominagdo e elitizacdo do espago. Esse fator colabora com a auséncia de identificagdo de
potenciais visitantes com o local. A ideia de acessibilidade cultural entdo se perde, e cria-
se uma resisténcia por parte do publico em consumir esse tipo de cultura. Leiva e
Meirelles, no livro “Cultura nas Capitais”, discutem o distanciamento do publico
ocasionado pela comunicagdo elitizada dos espacos culturais, com foco no fator

econdmico:

[...]Outras institui¢des com a mesma politica de ingressos, como a Pinacoteca
de Sao Paulo ou o Instituto Moreira Salles, ndo demonstram o mesmo potencial
de engajamento. Aqui temos a presenca de um ‘“custo mental”: espagos de
cultura que, mesmo nao sendo caros, nos parecem caros. (Leiva; Meirelles,

2018 pag. 71).
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A falta de desejo transmitida pela comunicagdo dos museus colabora com a falha
no consumo cultural. Uma grande parcela dos visitantes desconhece o fato dos espacos
culturais serem ambientes que oferecem lazer. Isso implica em uma populagdo afastada
dessas instituicdes (Rocha, 2016).

Inserido no contexto socioecondmico encontra-se ainda a dificuldade
socioespacial. Grande parte dos museus brasileiros estao localizados nas grandes cidades,
ou seja, a distribuicao desses espagos no pais nao ¢ homogénea. Segundo dados do SIIC
- Sistema de Informagdes e Indicadores Culturais, em 2021, 31,4% da populacao morava
em municipios sem nenhum museu (IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica,
2023). Viajar para as grandes cidades, localizadas nas regides centrais, demanda tempo e
recursos econdmicos, o que cria uma nova barreira dificultadora do pleno acesso a cultura
Fine Art no Brasil.

A desigualdade cultural se fortalece quando se leva em conta qual ¢ o atual publico
que de fato frequenta museus. Segundo uma pesquisa sobre consumo cultural realizada
em 2017 em 12 capitais do pais, 57% das pessoas que vao a museus sao das classes A e
B; dessas, 45% possuem ensino superior (Leiva, Meirelles, 2018). Vale destacar,
entretanto, que tais dados refletem apenas o deslocamento de pessoas para os museus. Ja
dentro dos espagos, ndo € possivel dissertar com exatiddo qual € o real comportamento
dos visitantes. Ergue-se uma nova barreira entre a sociedade e a Fine Art. Visitar uma
exposi¢do artistica ndo necessariamente significa consumir a arte.

Em meio a esse cendrio, cria-se a reflexdo acerca dos inimeros obstaculos que
permeiam o caminho entre a populagdo e a cultura Fine Art, sejam eles causados pelas
desigualdades socioecondmicas, pela centralizagdo da oferta dessa cultura nas grandes
cidades, ou até mesmo pela forma como os museus se comunicam com a sociedade.
Embora exista uma parcela da populagdo que visite museus e centros culturais, essa
parcela se concentra nas classes mais altas, excluindo o restante da populagao.

Nota-se que as diversas limitagcdes que reduzem o acesso a Fine Art no Brasil
caracterizam essa situacdo como um problema estrutural do pais. Portanto, a ampliagao
de uma base mais solida de estudos voltados a esses fatores se faz necessaria. Dessa
forma, abre-se espaco para a criagdo de iniciativas que visam fortalecer o consumo desse

tipo de arte no pais.
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5. RESULTADOS

Durante o més de janeiro de 2024, foram realizadas visitas aos museus e centros
culturais das cidades de Sao Paulo, Sorocaba e Tatui, onde foi concretizada a pesquisa

etnografica previamente proposta.

Museu de Arte de Sao Paulo (MASP)

A visita ao Museus de Arte de Sdo Paulo (MASP) ocorreu no dia 11 de janeiro de
2024, em uma quinta-feira no inicio da tarde. Logo na entrada do museu, as integrantes
foram instruidas a iniciar a visita pelo subsolo devido a lotagdo do segundo andar da
institui¢do. Por essa razao, a pesquisa foi centralizada nas exposigdoes “Historias
Indigenas” e “Melissa Cody: Céus Tramados”.

Durante o percurso no subsolo, notou-se um aumento gradual de pessoas,
concentradas, porém em grande parte no café e na loja do museu. Destaca-se o horario da
visita, no periodo de almocgo.

O comportamento das pessoas mediante as exposi¢des atraiu atengdo. Uma grande
parcela dos visitantes transitava entre as obras, dedicando breves momentos para tirar
fotos. Observou-se que a atencgao voltada para as obras dispostas no museu era reduzida,
especialmente em relagdo a exposi¢do indigena. Em frente as obras notou-se que o uso
do celular se apresentava como um habito muito comum, em contraposi¢ao a apreciagao

artistica.

Instituto Moreira Salles (IMS)

A visita ao Instituto Moreira Salles (IMS) ocorreu no dia 11 de janeiro de 2024,
numa quinta-feira no periodo da manha. Durante o trajeto até o museu, diversas pessoas
foram abordadas na Avenida Paulista, com o propdsito de solicitacdo de informacgdes
acerca da localizacdo da institui¢cao. Ao serem questionadas, entretanto, verificou-se que
nenhuma das pessoas possuia conhecimento sobre o museu, com excecao de uma
colaboradora do MASP.

J& dentro do museu, observou-se a presenca de cerca de 25 pessoas, presentes
durante todo o periodo de pesquisa no local. A exposi¢ao escolhida para observagao foi a

intitulada “Flieg - Tudo o que ¢ Sélido”.
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No contexto da exposi¢do, as obras despertaram o interesse do publico, com
énfase nas informagdes apresentadas através de recursos de dudio e video. Em conversa
com uma visitante da exposic¢ao, esta relatou ndo possuir o hébito de frequentar museus
devido a distancia geografica, embora tivesse interesse pela apreciacdo cultural. A
visitante, acompanhada de um grupo de amigos, estava visitando museus na cidade de
Sao Paulo.

Embora os visitantes dedicassem um tempo maior para a apreciacao das obras, o
numero de pessoas no local era reduzido, principalmente levando em consideracdo a

estrutura do local.

Museu de Arte Contemporanea de Sorocaba

O Museu de Arte Contemporanea de Sorocaba (MACS) foi visitado no dia 18 de
janeiro de 2024, ao fim da tarde. No inicio da visita 0 museu ndo contava com a presenca
de visitantes, sendo notada a presenca de dois casais apenas ao final do periodo passado
no museu. Mesmo com a baixa de visitagdes no momento de realizagdo da pesquisa,
notou-se o interesse dos visitantes em relagcdo ao acervo disponivel.

Apds uma conversa com os funcionarios locais e com a coordenadora do museu,
foi possivel constatar que mesmo localizado no centro da cidade de Sorocaba, 0 MACS
ainda atrai um publico reduzido. Os funcionérios evidenciaram que o periodo de férias é
0 mais movimentado, todavia no decorrer do ano, o0 museu conta com dias em que ndo
recebe nenhuma visita.

Apesar do acervo rotativo, das oficinas oferecidas ao publico e da biblioteca aberta
para consulta, a populagdo ndo frequenta a institui¢do. De acordo com a coordenadora do
museu, ndo hd como saber qual € o fator de impedimento para uma maior movimentacao

de visitantes, porém € certo que ha uma falha entre museus e sociedade.

Centro Cultural de Tatui

A visita ao Centro Cultural de Tatui ocorreu no dia 18 de janeiro de 2024, numa
tarde de quinta-feira. No momento da visita ndo havia publico, apenas a presenga de um
funciondrio do local. A tinica exposi¢@o presente era a intitulada “Street

Photography - A Poética do Agora”, que ocupava uma das paredes da estrutura.
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Notou-se através do livro de assinaturas de visitantes que durante todo o dia, 26
pessoas haviam comparecido a exposi¢cdo, sendo a maioria da propria cidade. Em
conversa com o funciondrio local, foi comunicado que o Centro Cultural depende de
convites dos proprios expositores ¢ da divulgacdo local para atrair o publico. Vale
ressaltar que grande parte do publico vem das pessoas que transitam pela rua, localizada
no centro da cidade.

A taxa de visitas varia muito de acordo com o tipo de exposi¢ao, ainda que a taxa

de visitantes seja pequena.

Museu Paulo Setubal - Tatui

O Museu Paulo Setubal também foi visitado no dia 18 de janeiro de 2024. Além
dos proprios funcionarios, o local contava com a presenca de uma visitante, que coletava
informagdes para uma pesquisa pessoal. De maneira geral, o museu conta com uma
exposicao fixa sobre a histdria da cidade e com exposi¢des temporarias que variam em
questdo de temas. Em conversa com funcionarios, confirmou-se que a baixa visitagao no
periodo da pesquisa se dava por ser o periodo de férias escolares. Uma grande parcela de
visitantes do museu vem de escolas, que participam de atividades culturais. Outra grande
parcela de visitantes € proveniente de eventos sazonais da cidade, que atraem turistas para
0 museu.

Por fim, obteve-se a informac¢do de que o perfil dos visitantes € o de pessoas com

interesse ja consolidado na cultura, além de estudantes em formagao.

6. CONCLUSAO

A falta de acesso a cultura Fine Art no Brasil € uma questdo complexa que envolve
uma série de fatores historicos, culturais, educacionais e socioeconomicos. Embora
existam pessoas que demonstram interesse por essa forma de arte, o comportamento
diante da Fine Art ainda ¢ variado no pais. Tais comportamentos refletem a falta de
familiaridade com esse tipo de cultura, gerada principalmente pela distancia entre o
publico brasileiro e as instituicdes como museus e centros culturais.

A relagdo entre a presenca de publico nos museus e o real consumo de Fine Art no

Brasil revela um quadro discrepante, que reflete tanto o modo de comunicacdo das
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instituicdes quanto as caracteristicas do publico que as frequenta, publico esse que
abrange apenas uma pequena parcela da populagdo. O cenario dos museus Paulistas
abordado na pesquisa etnografica, como o0 MASP e o IMS, exemplifica de forma pratica
essa dualidade. O MASP, com capacidade excessiva de pessoas, ndo contava com grande
observagao das obras por parte do publico. Em contrapartida o IMS, com numero
reduzido de visitantes, apresentava um publico mais engajado com o contetido exposto.

Essa dualidade torna-se possivel pois 0 MASP, um dos grandes cartdes postais de
Sao Paulo, atrai um publico com interesses majoritariamente turisticos, enquanto o IMS
tem um publico ja consolidado formado por pessoas com carater contemplativo em
relagdo a arte. O contraste entre as duas instituigdes indica que o numero de visitantes
atraidos pelos museus ndo esta diretamente ligado a qualidade da apreciacdo artistica das
obras oferecidas.

Além disso, a oferta de exposi¢des Fine Art nas pequenas cidades € mais restrita,
com a maioria das exposigdes voltadas para temas historicos. A falta de diversidade nas
exposigoes, somada as barreiras socioecondmicas, dificulta ainda mais a consolida¢do do
interesse ligado a Fine Art.

Portanto, a falta de acesso a cultura Fine Art no Brasil ndo se resume apenas as
limitagdes geograficas de acesso aos museus, mas também a problemas estruturais de
maior complexidade. Obstaculos historicos, socioecondmicos e educacionais afetam nao
apenas o acesso, mas também o entendimento da Fine Art de forma geral. E nesse
contexto que a pesquisa etnografica realizada se apresenta como potencial reflexivo
acerca das barreiras que atualmente impedem que a populacdo brasileira tenha pleno
acesso a esse tipo de arte. Trata-se de um conjunto de informagdes cujo objetivo se volta
principalmente para a analise do cendrio atual de inclusdo cultural no Brasil.

A complexidade da problematica analisada demanda ainda a realizagdo de estudos
mais detalhados e com mais tempo de pesquisa. Faz-se necessario compreender a forma
como o publico interage com a Fine Art e como exatamente os fatores educacionais,
sociais, econdmicos e culturais afetam essa comunicagdo. Embora existam pesquisas que
abordam as barreiras relacionadas ao numero de visitas, sobretudo voltadas aos cenarios
geograficos e econdmicos, ainda € preciso investigar como os obstaculos estruturais

influenciam a comunicagao entre essa cultura e a sociedade.
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E fundamental explorar quais parcelas da populagio estdo sendo excluidas do
consumo cultural de Fine Art e como isso influencia no posicionamento dos museus e
espacos culturais. Estudos mais amplos poderiam investigar como os diferentes grupos
sociais consomem e se relacionam com a arte nesses espacos, ampliando a analise ndo
apenas para os dados quantitativos, mas também para os qualitativos, que podem revelar

informacdes importantes sobre as percepcoes desses publicos.
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